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[ | Innenstadt Bruhl

Einkaufslagen:
[ A-Lage (FuBgéangerzone)

[ ] B-Lage (Verkehrsberuhigte StraBe)

Nutzungen:

Einzelhandel
Freizeit, Gastronomie
Private u. offentl. Dienstleistungen

Leerstand
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Passanten pro Stunde
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Kundenbindung
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Autobahnen
Bundesstraken
Stadtteilgrenzen
Gemeindegrenzen
Stadtflichen
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Nahrungs- und Genussmittel

Drogerie / ParfUmerie / Kosmetik

Pharmazeutische, medizinische und orthopadische Artikel
PBS / Zeitungen / Zeitschriften / Blicher

Bekleidung / Wésche

Schuhe / Lederwaren

Baumarkt-Sortiment / Gartenbedarf/ Blumen/ Zoo

GPK / Hausrat / Geschenkartikel

Spielwaren, Hobby/ Basteln/Musikinstrumente
Sportartikel / Fahrrader / Camping

Teppiche / Gardinen / Dekorationsartikel

Bettwaren / Haus-, Tisch-, Bettwasche

Maobel (incl. Bad-, Buro-, Gartenmobel)

Elektro / Leuchten / sonstige hochwertige Haushaltsgerate
Unterhaltungselektronik/ Kommunikation

Foto / Optik / Akustik

Uhren / Schmuck
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Zentrenstruktur in Unna

‘ Hauptzentrum

@ Nebenzentrum

@ Nahversorgungszentrum
@ Grundversorgung

O Nahversorgung

O

Regional bedeutsamer
Erganzungsstandort

Fachmarktstandort
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